
بازاریابی بین المللی عبارت است از بازاریابی كالا و خدمات در بیش از یك كشور كه شامل  ست؟یالملل چ نیب یابیمنظور از بازار.1

   باشد. صدور كالا از كشوري به كشور دیگر می

 را داشته باشد. یالملل نیمناسب در بازار ب يعرضه كالا ییتوانا .دیسیرا بنو یالملل نیورود به بازار ب يشركتها برا طیدو مورد از شرا.2

 را داشته باشد. یالملل نیرقابت در بازار ب قدرت

 یالملل نیب یابیبازار يتهایمرحله شركتها كاملا به فعال نیدر ا مراحل پایبند شدن در بازاریابی بین المللی را مختصرا تشریح  نمایید..3

شده  يزیرا كه به صورت برنامه ر ییگردند و كالاها یشركتها در سرتاسر جهان بدنبال بازار م نیشده اند. ا بندیكرده و پا دایتعهد پ

 يعرضه كالا ییتواناكرده باشد.  دایرشد پ یشركت به اندازه كاف رسانند. یكرده اند، به فرو ش م دیمختلف تول يكشورها يبازارها يبرا

 را داشته باشد. یالملل نیمناسب در بازار ب

 ست،ین یخارج انیمرحله شركت به صورت فعال به دنبال مشتر نیا درچیست؟  میمستق یخارج یابیعدم بازار منظور از استراتژي. 4

 گرید ایو  يتجار يخود را به شركتها يشود. ممکن است شركت كالاها یخارج يبه هر حال ممکن است محصولاتش وارد بازارها یول

كه با خارج  یكنندگان داخل عیممکن است عمده فروشان و توز ایكنند بفروشد و  یبه موسسه مراجعه م مایكه مستق یخارج انیمشتر

  او را به فروش برسانند. يكننده، كالا دیاطلاع تول یحت ایو  قیمعامله دارند، بدون تشو

 ،یبودن بازار داخل كوچك ،یشدن بازار داخل اشباع ،دیجد يبه بازارها افتنیدست  ی را بنویسید.الملل نیعلل ورود  شركتها به بازار ب.5

 ارزانتر دیعوامل تول وجود

 ،رفتار مصرف كننده و ... -مهارت تجزیه و تحلیل:تحقیقات بازاریابی براي موفقیت در بازار بین المللی را بنوسید. هارتهاي لازم. م6

مهارت مدیریتی: روش برنامه  استراتژیك:تصمیم به حضور در بازارهاي خارجی،مهارت  ،: تدوین برنامه آمیخته بازاریابیمهارت عملیاتی

 ریزي، اجرا و كنترل در بازارهاي خارجی

 یمواجه م ییكالا يتقاضا با مازاد موجود ایو  دیسطح تول رییكه شركتها در اثر تغ یزمانچیست؟  دائم ریغ یخارج یابیبازار .منظور از 7

وجود داشته باشد،  ییكالا ياستفاده كنند.لذا مادام كه مازاد موجود یخارج يدر كشورها ردائمیغ یابیبازار دهیشوند، احتمال دارد از ا

 فروشند. یم یخارج يخود را به بازارها يداشته باشند، كالاها یخارج يارهابه ادامه حضور مستمر در باز میشركتها تصم نکهیبدون ا

 انعطاف فرهنگی ،دیدگاههاي فکري نام ببرید.را  رموز موفقیت در بازارهاي بین المللی. 8

وارد شدن  یدر مورد چگونگ میتصم ،الملل نیب یابیبازار طیمح یابیارز را بنویسید. دو مورد ازتصمیمات عمده در بازاریابی بین المللی .9

 یالملل نیب يبه بازارها

عرضه كننده با  ،ياستراتژ نیدر ا .توضیح دهیدرا  یبازاریابی بین المللاستراتژي هاي را به عنوان یکی از  استراتژي استانداردسازي. 11

و  یعموم ،یهمگان ياستراتژ ،ياستراتژ نیاساس، به ا نی. بر اابدی یمختلف حضور م يدر كشورها کسانی یابیبازار ختهیمحصول و آم

از  شتریب سكیر رشیطرف و پذ كیها از  نهیمنجر به كاهش هز ياستراتژ نینامند. استفاده از ا یم یابیاستاندارد شده بازار ختهیآم

 شود. یم گریطرف د

 


